
LICENCIATURA EN
INNOVACIÓN DE NEGOCIOS 

Y MERCADOTECNIA

PERFIL DE EGRESO:

Satisfacer las necesidades 
del cliente.
Desarrollar e implementar 
planes estratégicos de 
mercadotecnia.
Administrar el proceso de 
comercialización de productos 
y servicios.
Entre otros.
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PRIMER CUATRIMESTRE

TERCER CUATRIMESTRE

SEGUNDO CUATRIMESTRE

CUARTO CUATRIMESTRE

QUINTO CUATRIMESTRE

SEXTO CUATRIMESTRE
•Estadía en el Sector Productivo

SÉPTIMO CUATRIMESTRE

NOVENO CUATRIMESTRE

OCTAVO CUATRIMESTRE

DÉCIMO CUATRIMESTRE

ONCEAVO CUATRIMESTRE

•Matemáticas
•Administración 
•Informática I  
•Economía
•Mercadotecnia
•Inglés I
•Expresión Oral y Escrita I
•Formación Sociocultural I

•Estadística Aplicada a los Negocios
•Desarrollo de Nuevos Productos
•Inteligencia de Mercados
•Inglés VI 
•Administración del Tiempo

•Tendencias del Mercado y Consumidor 
Global
•Administración de la Producción 
•Gestión del Talento Humano
•Sueldos y Salarios
•Inglés VII
•Planeación y Organización de Trabajo

•Comunicación Integral de Mercadotecnia
•Planeación y Seguimiento de Proyectos
•Finanzas
•Fotografía Publicitaria
•Inglés VIII
•Dirección de Equipo de Alto Rendimiento 

•Comunicación Ejecutiva
•Cadena de Suministros
•Plan de Negocios
•Integradora
•Inglés IX
•Negociación Empresarial

•Estadística
•Contabilidad
•Informática II
•Planeación Estratégica
•Sistema de Investigación de Mercados I
•Ventas
•Inglés II
•Formación Sociocultural II

•Calidad
•Gestión de Proyectos
•Legislación Comercial
•Sistema de Investigación de Mercados II
•Integradora I
•Estrategias de Producto
•Inglés III
•Formación Sociocultural III

•Diseño Gráfico
•Logística y Distribución
•Comportamiento del Consumidor
•Estrategias de Precio
•Mezcla Promocional I
•Metodología de la Investigación
•Inglés IV
•Formación Sociocultural IV

•Mercadotecnia Internacional
•Mezcla Promocional II
•Mercadotecnia Digital
•Mercadotecnia Estratégica
•Integradora II
•Inglés V
•Expresión Oral y Escrita II

•Estadía en el Sector Productivo

PLAN DE ESTUDIOS LINM


